Esas Sayis1 : 1998/24
Karar Sayisi : 1999/9

"

II- ITIRAZIN GEREKCESI
Basvuru kararinin gerekge boliimii soyledir :

"4207 sayil1 Yasanin 3. maddesinin 1. paragrafinda, "Tiitlin ve tiitlin mamdiillerinin isim,
marka ve alametler kullanilarak her ne suretle olursa olsun reklam ve tanitiminin yapilmasi
veya bunlarin kullanilmasini tesvik ve 6zendirici kampanyalar diizenlenmesi yasaktir" kurali
getirilmistir.

Yasa koyucu 1. paragrafin 1. climlesinde yer alan "her ne suretle olursa olsun" kuraliyla
reklam yoniinden mutlak bir yasaklama getirmistir. Anilan yasagin yer aldigi Yasa, tiitiin
diriinlerinin liretimi ve satis1 yoniinden bir yasaklama getirmemektedir. On sekizyasindan
kiigiiklere satig yapilamamasi ise, satig yoniinden ayrik bir kuraldir.

Tiitiin {iriinlerinin zararlarini 6nleme yolundaki yasa, {iretimi ve satis1 engellemedigine
gore, tecimsel yasamin dogal sonucu olarak, sunuma ¢ikan bir iirliniin tanitiminin kesin ve
sinirsiz olarak yasaklanmasi Anayasal calisma Ozgirliigliyle celisir. Milli ekonominin
gereklerine ve sosyal amaclara uygun yiiriiyecek olan 6zel tesebbiise, {iriiniinii tanitma
olanagimi kayitsiz ve kosulsuz olarak vermemek, Anayasa'da korunan giivenli ve kararh
caligmanin engellenmesi sonucunu dogurur. Caligma, is yerini kurmakla simirli degildir. Asil
amagc, pazarlama ve satis yoluyla kazanimin ig alan1 ve yatirimlarla iilke insanina aktarim
olduguna gore, ¢caligma satisi, satis da tanitimi kapsar, zorunlu kilar.

Burada gozetilecek olan, tiitiinliin zararlarini 6nlemek i¢in c¢alisma ve soOzlesme
ozgiirliigiiyle, kamu sagliginin dengelenmesidir. Uretimin ve satisin kamu sagligma sakinca
dogurmadigi, bir anlamda benimsendigine gore, Anayasal ilkeyle celiserek reklam ve
tanitimin kesin olarak yasaklanmasi durumu birbirine bagli ilkelerle olusan yasa kurgusundan
da uzaklagilma sonucunu dogurmaktadir.

Uretim ve satisa ¢ikarilan, boylece sergilenen bir iiriin, konum ve sunusuyla da bir
reklam islevi, hatta giderek &zendirme ivmesi de kazanabilir. Iste {izerinde durulacak olan
0zendirmenin dnlenmesi, zararin yansimasinin 6niine gecilmesidir. Calisma 6zgiirliigii igindeki
reklam olgusunu sinirlayacak kamu sagligi olmalidir. Buradaki kamu sagligi ise, zarar ilkesiyle
belirlenmelidir. Yasanin amacindan ayrilip, 6zgiir olarak tretilen iirliniin tanitiminin kesin
olarak yasaklanmasi1 Anayasa'ya aykirilik olusturur.

Bu agiklamalar karsisinda, Anayasa'nin tanidigr calisma ozgiirligii ve tanimladig
sosyal amag¢ ile ara¢ olan iiriin iligkisinde korunmasi ve bulunmasi gereken dengeyi
saglamamast; toplum diizeninin, evrensel hukuk kurallariyla aradig1 ve ulagsmak istedigi makul
ve kabul edilebilir 6l¢iiyii agsmasi yaninda; Anayasa'nin 48. maddesiyle korunan 6zel girisim
ozglirliigii ile Anayasa'nin temel hak ve hiirriyetlerin sinirlamasini diizenleyen 13. maddesinde
yer alan temel hak ve hiirriyetlerle ilgili genel ve 6zel siirlamanin demokratik toplum
diizeninin gereklerine aykiri olamiyacagi ve Anayasamin Oziine ve ruhuna uygun olarak
kanunla yapilabilecegi ilkesini zedeleyen 4207 sayili Tiitiin Mamiillerinin Zararinin
Onlenmesine Dair Kanun'un 3. maddesinde yer alan "...her ne suretle olursa olsun reklam ve
tanitimin yapilmasi veya" ve gecici 2. maddesindeki "...reklam..." anlatimlar1 Anayasa'nin 2.,
13., ve 48. maddelerine aykir1 oldugu kanisina varildigindan, 2949 sayili Yasa'nin 28.
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maddesinde dngoriilen belgelerle birlikte Anayasa Mahkemesi'ne bagvurulmasina 31.3.1998
giiniinde oybirligi ile karar verildi.""



